2. SITUACIJSKA ANALIZA

Strategija razvoja turizma Grada Korcule




2.1. Opce informacije o Korculi

2. Situacijska analiza




2.1.a. Prostorno okruzenje i
prostor Grada Korcule

2.1. Opce informacije




Zemljopisna pozicija Grada Korcule
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Karta 1. Korcula na karti Hrvatske:

Grad Korcula nalazi se u
sjeverozapadnom dijelu najjuznije
hrvatske zupanije, Dubrovacko-
neretvanske zupanije

nalazi se na juznodalmatinskom
otoku Korculi

dio megaregije jadranske Hrvatske
u uzem smislu, Grad pripada Siroj
dubrovackoj makroregiji

realno utjecaj Splita jaci od
utjecaja Dubrovnika

Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Grada Korcule - obrazlozenje, 2016.


http://www.google.hr/maps

Dubrovacko-neretvanska zupanija (DNZ)

Dubrovacko-neretvanska Zupanija

Karta 2. Dubrovacko-neretvanska Zupanija

Kdio jadranske Hrvatske \
» DNZ je najmaniji, najuzi i najrjede

naseljen dio dalmatinske
makroregije

» DNZ obuhvaéa otoke Kor¢ulu,
Lastovo, Mljet, Elafite, poluotok
Peljesac, dubrovacko priobalje
jugoistoc¢no od Neuma, Dubrovnik i
Konavle do Sutorine

» svojim oblikom i poloZajem, DNZ je u
klimatsko-pejzaznom pogledu
maritimnija i ugodnija, s manje bure
i s viSe juga nego ostali dijelovi
Dalmacije

» prevladava krs, bez stalnih
povrsinskih tekucica

» biljni pokrivac je zagasitiji i bujniji
\nego drugdje u Dalmaciji /




Otok Korcula

Loviste

Donja Vrucic
Nakovanj

Viganj
Kuciste ; s
Racisce Ofebic
Babina

Prigradica

Vela Luka Korcula

Pupnat
118} Zrnovo
Blato 118 Cara [ 118] 118 ]

Korcula Pupnatska
Luka Lumbarda

Potirna

Prizba prizba Brna

K prijelazna obiljezja splitske i dubrovacke regije, pri ¢emu su zapad Peljesca i Korcula pod snainih
utjecajem Splita

» najjuzniji otok srednjodalmatinske otocne skupine, kojoj pripada vise zbog gravitacije
stanovnistva prema Splitu, nego zemljopisnog polozaja

» otok Korcula je s povrsinom od 276 km? medu najveéima na Jadranu
» Korcula se Peljescu pribliZila na 1.270 metara u predjelu Kneze

» otok graden od vapnenca (SiJ strana otoka, te krajnji | - podruc€je Lumbarde) i dolomita
gornje krede (unutrasnjost otoka, od Zrnova do Vela Luke)

» dva niza kraskih udolina Carsko, Pupnatsko i Zrnovsko polje, te Donje Blato (Lumbardau

Karta 3. Otok Korcula:


http://www.google.hr/maps

Prostor Grada Korcule

» dio koréulansko-peljeskog kraja e

Otok Scedro

» Grad Korcula zauzima 108 km?,
najveca teritorijalna jedinica na otoku
Korculi

» povrSina Grada zauzima 6% povrsine
Dubrovacko-neretvanske Zupanije
(1.764 km?)

» Grad administrativno obuhvada
naselje Kor€ulu te naselja Zrnovo,
Pupnat, Racisce i Caru S Ratiice S

» granici sa Smokvicom i Lumbardom : Koréula
(kopnom i morem), te Lastovom, - s
Mljetom, Orebi¢em i Janjinom
(morem)

Karta 4. Korcula u blizem prostornom okruzeniju:
Karta 5. Grad Korcula i naselja:


http://www.google.hr/maps
http://www.google.hr/maps

Grad Korcula

» razvedena obala s mnogo zaljeva i
Korculanskim arhipelagom (20ak otocic¢a)

» nastanjenija od juzne

» naselje Korcula orijentirano prema i
izgradeno na sjevernoj obali

» relativno niza s pristupacnijim uvalama
(luke i sidrista US, Banja, Vrbovica, Kneza
i Racisce)

» spusta se do 60 metara dubine i nema
strmina

»  zaljevski prostor uz sjeveroistocnu obalu
Grada povoljan za sidrenje (tvori ga
grupa otoka: Badija, Planjak, Vrnik,
Gubavac, Knezi¢ i drugi)

strmija i nepristupacnija
nesigurne uvale, sidrista i luke
kratki zaljevi izloZeni jugu

od Ripne do zaljeva PrZine (Lumbarda) od
10 do 30 metara visoki strmi odsjeci
stijena, nastali zbog valova

obala zastiéena od bure, ali slabo
naseljena

zavalatica, Zitna, Pupnatska luka i
Rasohatica manje uvale, izloZzene jugu, a
zasticene od bure, su pod pritiskom
izgradnje apartmana




Prostorne granice Grada KorcCule i naselja
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Karta 6. Grad Korcula: http://gis.edc.hr/editori.htm]



http://gis.edc.hr/editori.html

Naselje Korcula

Master plan razvoja turizma Grada Korcéule, 2013.

>

najnaseljenije naselje Grada
Korcule (2.856 stanovnika)

stari grad smjesten je na
poluotoku, a novi dijelovi su
istocno i zapadno uz obalu

stara gradska jezgra od 2007.
godine na pristupnoj listi za
UNESCO-ovu svjetsku kulturnu
bastinu

ovdje su gradske drustvene,
kulturne, gospodarske,
zdravstvene i obrazovne ustanove

viteska igra Moreska nominirana
za upis na UNESCO-vu listu
nematerijalne bastine

sportska tradicija, istiCe se
Korculanski plivacki klub

marina s 200-tinjak vezova




Naselje Zrnovo

K 4 km zapadno od grada Korcule: Prvo selo, Brdo, Kampus i Postrana u unutrasnjosti, te uvale \
Zrnovska banja i Tri zala

» uvala Zrnovska banja sa $ljunéanim plazama, odrediste jedrili¢ara
» u blizini naselja smjeSten Sumski rezervat Kocje; 30 m visoke dolomitske stijene; Spilje
» Jakasova $pilja izmedu Pupnata i Zrnova

» duga tradicija kamenoklesarstva

& u ljetnim mjesecima tradicija izvodenja mostre, plesa s macevima /




Naselje Cara

{smjeétena 24 km od Kor¢ule, iznad Carskog polja

» staro oto€no naselje, Zupna crkva sv. Petra (15. st.), uz koju se nalazi i zasticeno stoljetno stablo
cempresa

» s Carskom polju smjesteno otoéno hodocasnicko svetiste, Crkva Gospe od Carskog polja

» plodno Carsko polje — vinogradi — Po3ip, autohtona sorta vina sa zastiéenim geografskim
podrijetlom

» 2 km juzno od naselja smjestena uvala Zavalatica s ljetnikovcima korculanskih plemiéa

&u blizini Zavalatice smjestene $ljunéane plaze (uvala Zitna)

/




Naselje Ra

Vv 0 -

C1SCE

naselje na obali, smjesteno u uvali
12 km zapadno od Korcule

najmlade naselje na otoku (17.
stoljece), te jedino naselje Cije
stanovnistvo koristi Stokavicu

pomorska tradicija — sigurna luka s
velikim lukobranom

luka pogodna za nauticare

prirodne plaZze od ostataka kamena
iz obliznjih kamenoloma

u blizini naselja uvala Samograd —
Spilja sa stalaktitima i stalagmitima

istocno od naselja lijepa uvala
Kneze




Naselje Pupnat

Knajmanje naselje na \

Korculi, 12 km zapadno
od Grada Korcule

» sacuvana stoljetna
viteska igra kumpanija,
stari bali i brojni drugi
obicaji i vjerske tradicije

» juzno od naselja plaza u
Pupnatskoj luci, dubokoj
uvali okruzenoj bujnom
sredozemnom
vegetacijom (plaza
poznata po ljepoti)

B




2.1.b. Stanovnistvo

2.1. Opce informacije




Broj stanovnika Grada Korcule
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prisutan trend smanjenja populacije: 8% pad u 50 godina

pad u 70-tima, nakon Cega slijedi rast u 80-tima, a zatim lagani pad do danas

Grad Korcula danas ima priblizno isti broj stanovnika kao 1948. (5.685 stanovnika)

blagi rast broja kué¢anstava u 2011. u odnosu na 2001. godinu

Gr

af 1. Broj stanovnika Grada Korcule; popisi stanovnistva:



http://www.dzs.hr/

StanovniStvo Grada Korcule prema naseljima
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/drugu polovicu 20. stoljea

obiljezava preseljavanje iz
ostalih naselja u naselje
Korcula (1948. ima 1.778
stanovnika)

» nakon 1991. pada broj
stanovnika naselja Korcula

» raste Zrnovo, dok ostala
naselja stagniraju ili blago
padaju

\_ /

Graf 2. Broj stanovnika Grada Korcule prema naseljima; popisi stanovnistva: www.dzs.hr


http://www.dzs.hr/

Dobna struktura stanovnistva Grada Korcule

3%

Kpola stanovnistva \

=0-14 starije od 45 godina
w1524
= 9534 » 15% djece
35-44 » 19% umirovljenika
w4554 » 64% radno aktivnog
" 55-64 stanovnistva
" 65-74 ,
25 84 » relatlvnc?vsta ro
85.95. stanovnistvo

» Graf 3. Dobna strukura stanovnistva Grada Kor¢ule (2011.): www.dzs.hr


http://www.dzs.hr/

Dobna i spolna struktura stanovnistva
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" Graf 4. Dobna i spolna struktura stanovniétva Grada Kor¢ule (2011.): www.dzs.hr


http://www.dzs.hr/

Obrazovna struktura stanovnistva

1%

B Bez skole
M Nezavrsena
19% osnovna skola

Osnhovna skola

Srednja Skola

Ml Visa skolai
strucni studiji
W Fakulteti i vise

57%

/b 25% stanovnistva \

nema zavrsenu
srednju Skolu (bolje
od prosjeka RH od
31%)

» 57% stanovnika ima
srednju Skolu

» 18% stanovnika
zavrsilo je vise ili
visoko obrazovanje

o /

Graf 5. Obrazovna struktura stanovnika Grada Korcule starijih od 15 godina (2011.): www.dzs.hr


http://www.dzs.hr/

Struktura zaposlenih po djelatnostima

® DuzZnosnici,
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» 16% zaposlenih u
poljoprivredi

B Usluge, trgovina

M Poljoprivrednici,
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™ Obrtnici \ /

Industrija

Ostala zanimanja

> Graf6. Zaposleni prema zanimanju u Gradu Korculi (2011.): www.dzs.hr


http://www.dzs.hr/
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> Graf7. Nezaposleni stanovnici Grada Korcule (2016.): statistika.hzz.hr/



https://statistika.hzz.hr/

Trend nezaposlenosti u 2016.
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Graf 8. Nezaposleni stanovnici Grada Korcule prema spolu (2016.): statistika.hzz.hr/



https://statistika.hzz.hr/

2.1.c. Klima i hidrografija
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ProsjeCna mjesecCna temperatura zraka
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Graf 9. Prosje¢ne mjeseCne temperature zraka u °C na otoku Korculi: D. Kalogjera, Grad Korcula, 2006.




ProsjeCna mjesecna temperatura mora
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Graf 10. ProsjeCne mjeseCne temperature mora u °C: D. Kalogjera: Grad Korcula, 2006.
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ProsjeCna mjesecna kolicina oborina
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» oborinske vode veéinom
propadaju kroz vapnence i
ispucane dolomite, te teku
podzemno

» relativno znacajne samo
bujice za jakih kisa na
padinama juzne obale
(brojne vrulje, osobito

\poslije kise) /

Graf 11. Prosjecna mjesecna koli¢ina oborina: D. Kalogjera: Grad Korcula, 2006.



2.1.d. Infrastruktura
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Komunalna infrastruktura

» opskrba elektricnom energijom zadovoljava trenutne potrebe
» osnhovna elektricna opskrba potrosaca vodovima 35 kv

» vodoopskrbni sustav dio vodovoda Neretva-PeljeSac-Korcula-Lastovo-Mljet
(ishodiste u dolini Neretve); Korcula nema vlastitih izvora vode

» na gradskom podrucju nalaze se dvije crpne stanice, osam cjevovoda i pet
vodosprema

» nepostojanje odgovarajuce infrastrukture za odvodnju otpadnih voda

» postoji kanalizacijska mreza s dvama kanalizacijskim sustavima (Grad — zapadno
do zaljeva Luka i Domince — istok), a vode se neprocis¢ene ispustaju u Peljeski
kanal

» na kanalizaciju nisu prikljucena podrucja na predjelu Sv. Antuna, na Solinama,
uz obalu Jezevica, te Strecica i Luka

» otpad se odvozi u losSe opremljen deponij Kokojevica u Lumbardi
» Sest postanskih ureda

dobra telekomunikacijska pokrivenost cijelog podrucja Grada

Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Grada Korcule - obrazlozenje, 2016.




Ceste na prostoru Grada Korcule
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1 drzavna cesta D-118: trajektno pristanisSte Domince - Smokvica - Blato - Vela Luka
3 Zupanijske ceste: 7Z-6224 (D-118/Koréula - Racidée), Z-6225 (D-118/Kor¢ula -
Lumbarda) i Z-6244 (D-118 - Kor¢ula)

lokalne ceste, nerazvrstane ceste i ulice

~

Karta 7. Grad Korcula s cestama:: http://gis.edc.hr/editori.htm]



http://gis.edc.hr/editori.html

Prometna povezanost

Kiznimnonepovoljan \

prometni polozaj

» situaciju bi trebao
popraviti Peljeski most i
modernizacija ceste D-8
na PeljeScu

» udaljenost od zra¢nih
luka

» problem su visoke cijene
trajektnog prijevoza

» prostorni plan DNZ
predvida most (uronjeni
tunel) izmedu PeljeSca i
Korcule (rt Sv. Ivan na
Peljescu - uvala Kneza na
Korculi)

\_ /

Simulacija PeljeSkog mosta



Prometna povezanost i infrastruktura

» smjestaj uz Peljeski kanal (medunarodni i unutarnji plovni put)

» 1 putnicka luka Zupanijskog znacaja (Korcula), uz dodatne 4 lokalnog znacaja (Badija, Pupnat,
Racisée i Zavalatica)

» trajektna luka u Domincu (Korcula — Orebic)

» ACI marina Korcula, sportska luka

» Grad Korcula je povezan trajektima s Orebiéem, a katamaranima sa Splitom i okolnim otocima
Korcula — Split (1 dnevno izvan sezone, 3 puta dnevno u sezoni)
Korcula — Hvar (Hvar) (1 dnevno izvan sezone, 3 puta dnevno u sezoni)
Korcula — Dubrovnik (1 dnevno u sezoni)
Korcula — Bol (Brac) (1 dnevno u sezoni)
Korcula — Prigradica (Korcula) (1 dnevno u sezoni)

Domince — Orebi¢ (redovna trajektna linija — 14 puta dnevno izvan sezone, vise od 15
puta dnevno u sezoni)

pomorska povezanost Vela Luke s kopnom i otocima (trajekti i katamarani za Split i Ubli na
Lastovu, katamaran za Hvar)




Zracna povezanost
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/> relativna udaljenost Zracne luke Dubrovnik 166 km (Konavle) te Zracne luka Split 182 km \
(Kastela)

» izniman rast broja putnika i znacaja zrac¢ne luke Dubrovnik
» heliodrom na otoku za hitne situacije (Blato)

» u planu zrac¢na luka na otoku (Smokvica) uzletno-sletne staze duzine 1.200 m i Sirine 30 m
K izmedu naselja Brna i Smokvica /

Karta 8. Udaljenost Korcule i zra¢nih luka:


http://www.google.hr/maps

Broj putnika na aerodromu Dubrovnik
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Graf 12. Broj putnika na aerodromu Dubrovnik u dvadesetogodisnjem razdoblju:


http://www.airport-dubrovnik.hr/index.php/hr/2014-10-27-10-40-47/statistika

2.1.e. Gospodarstvo

2.1. Opce informacije




Prihodi i velicina poduzetnika u Gradu Korculi 2015.

Poduzetnici prema prihodima

B Male tvrtke K u Gradu Korculi \

= Srednje tvrtke dominiraju male tvrtke
» 124 aktivne tvrtke

» ukupno 591 zaposleni

» ukupni prihodi iznosili su
cca 206 mil. kn

\_ | /

m Ukupni prihodi 2015. ( u min kn)

Mali 153,491
Srednje veliki 1 53,075
Ukupno 124 206,566

» Graf 13. Poduzetnici prema prihodima: HGK, KORA
Tablica 1. Prihodi poduzetnika



Financijski rezultati poduzetnika u 2015.

Broj poduzetnika 117 128 109
Broj dobitasa 97 98 101
Broj gubitasa 20 30 150
Broj zaposlenih 622 645 103
Ukupni prihodi u kn 241,768 min kn 234,690 min kn 97
Ukupni rashodi u kn 224,353 min kn 229,323 min kn 102
Dobit prije oporezivanja u kn 26,327 min kn 9,260 min kn 35
Gubitak prije oporezivanja u kn 8,913 min kn 3,893 min kn 43
ProsjeCna mjesecna neto placa u kn 4.623 4.822 104

FINA, financijski izvjestaji za gradove i opcine, 2015.
Tablica 2. Financijski rezultati poduzetnika



Obiljezja poljoprivrede

» usitnjenost i rascjepkanost poljoprivrednih
posjeda

» poljoprivredu Grada odlikuje: vinogradarsko-
vocCarska, maslinarska, ratarska i povrtlarska
proizvodnja

» vinogradarstvo je najtipiCnija grana
poljodjelske proizvodnje

» unato€ smanjenju broja okota, proizvodnja
grozda tj. vina je na priblizno istoj razini
(uvodenje novih sorti i suvremenije
agrotehnike)

» tradicija vinogradarstva posljednjih se godina
unapreduje sadnjom plemenitih sorti i
proizvodnjom vrsnih vina

» otvaraju se male privatne vinarije

» maslinarstvo dobro zastupljeno, osobito u
zoni Racisca

» u posljednje vrijeme velik interes za obnovu
starih maslinika i sadnju novih




Vinogradarstvo

4

poljodjelske povrsine: pretezito u podrucju
kraskih dolina, ne zauzimaju znacajnije
prostore

Carsko polje - vinorodni kraj poznat po
proizvodniji grozda (vino “PoSip”)
Pupnatsko polje - neSto manje i manje
slikovito

Zrnovsko polje - razmjerno manje
intenzivno koriStenje zbog blizine Korcule

osobito interesantne povrSine terasastih
vinograda (tradicijski) na strmim padinama
juzne pucinske strane Grada (zona naselja
Zrnovo) i ha sjevernoj strani Grada
(Racisce)

zbog mijenjanja drustvenih uvjeta
postepeno se napusta ovaj slikoviti nacin
uzgoja vinove loze

veci dio ovih vinograda napusten pa bi

trebalo nastojati da se preostali saCuvaju u
funkciji




2.1.f. Prirodna bogatstva

2.1. Opce informacije




Biljne vrste

» sredozemna flora
_ » osnovni biljni pokrov
=0 - o o istaknute biljne vrste su crnika,

“ ‘
S EEE— s ’ ‘ ¢empres, alepski bor i pinija, a
prisutni su i dalmatinski crni bor,
maslina, rogac, mirta, lovor i
vinova loza

od grmlja istaknut veliki vrijes,
tetivika, panika, smrdljivka,
leprika, smrca i drac

liekovito i aromati¢no bilje poput
kadulje, ruzmarina, lavande i
smilja
» zbog bogatog biljnog pokrova
Korcula se ubraja medu
najSumovitije otoke Jadrana
(Korkya melaina!)

Ruzmarin " Lavanda

Strategija razvoja turizma Dubrovacko-neretvanske Zupanije, 2011.




7 zaSticenih prirodnih podrucja




Zakonom zaSticena prirodna podrucja

Kategorija zastite Podkategorija Lokalitet

Posebni rezervat
Park suma
Znacajan krajobraz

Spomenik prirode

Spomenik parkovne
arhitekture

Spomenik parkovne
arhitekture

Spomenik parkovne
arhitekture

Sumska vegetacija

Rijetki primjerak
drveca
park

Pojedinacno stablo

Skupina stabala

Suma Koé¢je — Zrnovo
Park Hober*
Otok Badija

Hrast crnika (Quercus ilex L.) na predjelu
Klokolina u Zrnovu

Park Foreti¢ u Korculi*

Cempres (Cupressus sempervirens var.
pyramidalis Nym.) u selu Cara

Drvored ¢empresa Sv. Antun (Cupressus
sempervirens var. pyramidalis Nym.)

Tablica 3. Zasti¢ena prirodna podruéja: PP DNZ, 2016.
* potrebno revidirati tj. detaljno utvrditi granice zasticenog podrucja



ZaSti¢eno temeljem prostornih planova DNZ
i Grada Korcule

Prirodni krajobraz: Kultivirani krajobraz

Suma “Bori” vinogradi na strmim terenima u Zrnovu, Raci$¢u i Knezama
Sumoviti gaj alepskog bora s ¢empresima uz crkvu Sv Nikole u Pupnatsko polje

Raciséu

Suma “Carevica glava” kod hotela Bon Repos Carsko polje

Suma “Banja” na istoénom rubu uvale Banja dolac u sredistu naselja Racisce

Suma “Fortezza” vinogradi na strmim terenima u Zrnovu, Raci$¢u i Knezama
Korculansko-peljeski arhipelag poluotok Turanj dio sjeverno od ceste 7-6224.
Paganettijeva pecina Zrnovsko polje

Spilja Pisurka

Spilja Zaglav

cijela juzna, pucinska obala od uvale Orlandusa do uvale PrzZina
krajolik u Pupnatu

uvala Samograd

sjeverna obala prema PeljeSkom kanalu (od naselja Racis¢e
prema zapadu)

Tablica 5. Krajobrazi zastiéeni prostornim planovima
Prostorni plan uredenja Grada Korcule, 2016.



2.1.g. Kulturna bastina

2.1. Opce informacije




Kulturna dobra Grada Korcule

»Moreska”, bojni
macevni ples




Zasticena kulturna bastina u Gradu Korculi

Klasifikacija Broj kulturnih dobara Najznacajnije
2

Kulturno-povijesna cjelina

urbana povijesna cjelina Korcule

Profana graditeljska bastina 8 Palaca Ismaeli-Gabrielis, Velika i mala
Knezeva kula

Sakralna graditeljska bastina 17 Katedrala sv. Marka, crkva sv. Petra,
crkva Gospojine

Sakralno-profana graditeljska bastina 4 Opatski dvor, samostan s crkvom sv.

Nlkole, crkva sv. Mihovila, crkva i

samostan na Badij

Arheoloska bastina 9 arheolosko nalaziSte Majsan
Memorijalna bastina 1
Sakralni/religijski predmeti 13
Primijenjena umjetnost 2
Knjizni¢na grada 1
Muzejska grada 2

Obicaji, obredi i svecanosti 3 Moreska

Tablica 6. Zasti¢ena kulturna bastina
Registar kulturnih dobara: data.gov.hr/


http://data.gov.hr/dataset/registar-kulturnih-dobara

2.1.h. Povijest

2.1. Opce informacije




Povijest Korcule

» korkyra melaina (crna Korkyra) —ime dobila zbog
crnog bora

» prva grcka kolonija Dorani iz grada Knidosa 6
st.pr.Kr.

»  Grci s Visa se naseljavaju na podrucju Lumbarde u
3. st.pr. Kr.

» 10. stoljece dolazak Slavena; slavenski naziv
Kurkra ili Krkar prvi put spominje Konstantin
Porfirogenet u 10. stoljecu

» Grad se pocinje razvijati u 13. st., a vrhunac modi postize u 16. st.
» Statutiz 1214. (sauvan u redakciji iz 1265.)
» 1420.-1797. u sastavu MletackeRepublike

» od 1797. do 1921. mijenja nekoliko vlasti: Austrija, Rusija, Francuska, Velika Britanija,
Talijanska

» od 1921. sastavni dio Kraljevine SHS i od tada nadalje ostaje unutar Hrvatske

D. Kalogjera: Grad Korcula, 2006.



Povijest turizma Korcule

T

l ~Curzola - Strossmayerova obala.

Hotel De La Ville, sagraden 1912., viasnik Robert Odak

turizam je svoj znacajniji razvoj na Kor&uli zapo¢eo krajem 19.
stolje¢a

poticaj turizmu Korcule bila je i uspostava duzobalne parobrodske linije
Trst-Kotor u drugoj polovici 19. st.

prvo javno kupaliste uredeno je 1904. godine
1912. izgraden prvi hotel u Korculi

prvi turistiCki prospekt na nekoliko jezika tiskan u Be¢u 1914.
godine

izletnicki turizam gostiju iz Dubrovnika i Splita poCinje pocetkom 20. st.
razdoblje izmedu 2 svjetska rata obiljeZzeno je brzim razvojem turizma

1923. osnovano “Drustvo za promet putnika i proljepSavanje grada
Korcéule”

znacajnija izgradnja hotela izmedu 1925. i 1938.: hotel Praha, hotel Bon
Reposii dr.

1933. Korcula je imala 304 hotelska kreveta i 17.508 nocenja
do pocetka 2. svj. rata najbrojniji turisti Cesi
Drugi svjetski rat potpuno prekida turizam na nekoliko godina

1960-tih pocCinje razvoj suvremenog turizma; grade se novi hoteli i
drugi turisticki sadrzaji

nauticki turizam u Korculi razvija se od 80-tih godina proslog stoljec¢a

; Turistieki razvoj i stagnacija otoka Kor¢ule u modelu razvojnog ciklusa turisti¢kih podrugja Ivan Sulc, Hrvatski
geografski glasnik 76/2, 61 — 84(2014.); Dusan Kalogjera, U potrazi za izgubljenom Koréulom, 2010.



http://www.ikorculainfo.com/

Povijest turizma Korcule

» godine 1964. na cijelom otoku Korculi je registrirano 24.112 turistickih dolazaka i 243.700
nocenja
» 1964. grad Korcula, turisticki najatraktivniji dio otoka, s najveéom i najkvalitetnijom

receptivnom ponudom i najkompleksnijom atrakcijskom osnovom, glavni je otoc¢ni turisticki
centar i ostvaruje 58% dolazaka i 53% nodenja

» turizam je orijentiran uglavnom na domace trziste

» 80-tih godina pocinje skradivanje prosjecnog trajanja boravka, a krajem 80-tih pocinje
stagnacija i pad korculanskog turizma

» mijenja se struktura gostiju i vecinu Cine strani turisti

» ratna dogadanjai poslijeratna tranzicija zamrzavaju turisticki razvoj

» nakon 1995. broj turista raste, ali se skraduje prosjecan boravak na 4,5 dana u 2001.

» porast broja smjestajnih kapaciteta i promjena njihove strukture nakon 2000. (rast privatnog
smjestaja)

» 0d 2006. do 2012. dolasci i noéenja stagniraju

» daljnje povecanje udjela stranih turista (90%)

; Turistieki razvoj i stagnacija otoka Kor¢ule u modelu razvojnog ciklusa turisti¢kih podrugja Ivan Sulc, Hrvatski
geografski glasnik 76/2, 61 — 84(2014.)


http://www.ikorculainfo.com/

2.2. Razvojno-planski okvir i
dionici

2. Situacijska analiza




2.2.a. Dionici u turizmu

2.2. Razvojno planski okvir i dionici




Dionici turistickog razvoja

» metodom analize dionika identificiraju se institucije, grupe i pojedinci
relevantni za bududi turisticki razvoj

» cilj analize je utvrditi kontekst u kojem djeluju relevantni razvojni dionici
» 4 osnovne skupine dionika, prema interesu za turizam

» ambasadori razvoja — smatraju da je razvoj turizma prioritetni interes
Grada te svojim djelovanjem utjecu na implementaciju Strategije;

» zagovornici razvoja — smatraju da je razvoj turizma jedan od
gospodarskih prioriteta Grada, ali imaju vrlo malen utjecaj na
implementaciju Strategije;

» latentni dionici — ne pridaju veliku vaznost implementaciji Strategije,
ali pravilno potaknuti mogu utjecati na razvoj turizma,

» indiferentni dionici — ne pridaju nikakvu vaznost implementaciji
Strategije, nezainteresirani za razvoj turizma u Gradu, na njih je tesko
utjecati

» organizirano i medusobno koordinirano djelovanje svih razvojnih dionika
kljuCno je za uspjesan i dugoroCno odrzivi turistiCki razvoj




Analiza dionika prema utjecaju i interesu za
razvoj turizma

Vedi utjecaj

Latentni Ambasadori

dionici CYAYIE

Manji interes Vedi interes

Indiferentni Zagovornici

dionici CYAYIE

4 Manji utjecaj



Dionici turistickog razvoja

10.

12.

13.

Gradonacelnik i Gradska uprava

Gradski vijeénici

Predsjednici mjesnih odbora

Turisti¢ka zajednica Grada

Turisticka zajednica Dubrovacko-neretvanske
Zupanije

Upravni odjel za turizam Dubrovacko-
neretvanske Zupanije

Razvojna agencija grada Korcule (KORA)

Razvojna agencija Dubrovacko- neretvanske
Zupanije (DUNEA)

Ministarstvo turizma

Ostala ministarstva (zastita okoliSa, prostorno
uredenje i graditeljstvo, kultura, more,
promet i infrastruktura, regionalni razvoj

Ostala tijela drzavne upravePrivatni
poduzetnici

Sportska drustva (KPK Korcula)

14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.

Institucije i organizacije u kulturi (Gradski
muzej, Muzej Marko Polo, Gradska knjiznica,
Centar za kulturu, KUD Moreska, Bratovstina
Svih Svetih, HGD Sv. Cecilija, udruga Bratska

sloga Zrnovo, vite$ko udruZenje Kumpanija
Cara, vite$ka udruga Kumpanija Pupnat)

PutniCke agencije

Vlasnici hotela (HTP i drugi)
Udruga turistickih vodica i pratitelja
Vlasnici ugostiteljskih objekata
Management hotelskih kuca
Vlasnici privatnog smjestaja

Lucka uprava Korcula

Uprava Aci Marine

Komunalno poduzece Huber
Lokalno stanovnistvo

Srednja $kola Petar Segedin




Analiza dionika prema utjecaju i interesu

Vedi utjecaj

Gradonacelnik

. TZ DNZ Gradska uprava
Late ntnl Upravni odjel za turizam DNZ Gradsko vijeée
dionici DUNEA TZ Kortula Ambasadori
Ministarstvo turizma KORA .
Predsjednici mjesnih odbora Vlasnici hotela ra ZVOJa
Institucije i organizacije u kulturi HTP Korcula
ACI marina
Management hotelskih kuca
Maniji interes Vedi interes
Vlasnici privatnog smjestaja
Indiferentni Ostala tijela drzavne uprave Viasnici restorana
. . . Sportska drustva LR ZagOVOt‘n |C|
d 10NICI Komunalno poduzece Udruga turist. vodic¢a .
Lucka uprava Korcula ra ZVOJ d

Gospodarski subjekti

" Ostala ministarstva
Lokalno stanovnistvo

Privatni poduzetnici

Srednja $kola P. Segedin

4 Manji utjecaj



2.2.b. Strateski planovi

2.2. Razvojno planski okvir i dionici




Strateski 1 planski dokumenti

ﬁ?rostorni plan Dubrovacko-neretvanske zupanije \

» Prostorni plan uredenja Grada Korcule

» Strategija razvoja turizma Dubrovacko-neretvanske zupanije 2013.-2022.
(2013.)

» Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. (2013.)
» Master plan razvoja turizma Grada Korcule (2013.)

» Akcijski planovi kulturnog, ruralnog i cikloturizma, uredenja plaza Hrvatske
(2015.)
Program upravljanja plazama u DNZ

» Pravilnik tematskih turistickih cesta u DNZ

» Strategija razvoja vinarstva i vinogradarstva DNZ

o /




Prostorni planovi: DNZ i Korc¢ula

» PP DNZ donesen 2003., mijenjan nekoliko puta, nadredeni planski dokument
» zadnje izmjene Prostornog plana uredenja Grada Korcule prosinac 2016.

» Gradevine od nacionalnog znacaja
a) grad Korcula — graditeljska bastina
b) drzavna cesta D-118 (Vela Luka — Korcula)
c) vodovod NPKLM)
d) luka nautickog turizma ACI marina Korcula
e) brodogradilisna luka Domince
f) brodogradiliste na Domincu
g) most ili tunel na lokaciji Kneze (Grad Korcula) — rt. Sv. Ilvan (Op¢ina Orebic¢)
h) prometnica Pupnat — Kneze s mostom
i) spojna cesta za luku Polacista (planirana Zupanijska cesta)

» PP DNZ predvida most (uronjeni tunel) preko Koréulanskog kanala (rt Sv. lvan na Pelje$cu -
uvala Kneza na Korculi)

» planira se nova trasa ceste na dionici Racice - Koréula (26224, D118), kao i spojna cesta

» 76238 Spojna cesta za novu luku Polacista iz Zrnovske Banje




Prostorni plan Grada Korcule
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Legenda
Toponimi

=== Granica grada Korcule

Granica naselja

Izgradena poslovna gospodarska namjena
Izgradena proizvodna gospodarska namjena
Izgradeno gradevisnko podrucje naselja
Neizgradeno gradevisnko podrucje naselja
Neizgradena poslovna gospodarska namjena

Karta 9. Grad Korcula s granicama naselja: hitp://gis.edc.hr/editori.html

EICT I |

Neizgradena ugostiteljsko-turisticka namjena


http://gis.edc.hr/editori.html

Turisticke lokacije 1 zone

Lokacije iskljucive turisticke namjene unutar naselja:

Korcula Liburna

Korcula Bon Repos T 9,1 1760
Zrnovo Zrnovska Banja T2 2,1 300
Cara uvala Zitna T2 11,1 1621

Izdvojena gradevinska podrucja (izvan naselja) namijenjena turizmu:

Pupnat Koromacna

Korcula Domince T1iT2 6 500

T1 — hotel; T2 — turisticko naselje

Tablica 7. Lokacije iskljucive turisticke namjene
Tablica 8. Izdvojena gradevinska podrucja



PPUG Korcula 2016.

> Karta 10. PPUG Korcula s oznakama namjene
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Planski uvjeti gradnje u turizmu

» izdvojena gradevinska podrucja izvan naselja, kao i povrsine ugostiteljsko-turisticke namjene unutar
naselja moraju se planirati tako da:

e gustoda koristenja iznosi najvise 120 kreveta/ha,

e izgradenost pojedinacne gradevne Cestice nije veéa od 30%, a koeficijent iskoristivosti nije veci od
0,8,

e najmanje 40% povrsine svake gradevne Cestice bude uredeno kao parkovni nasad i prirodno zelenilo,
e odvodnja otpadnih voda bude rijeSena zatvorenim kanalizacijskim sustavom s procis¢avanjem,
e podrucje ima osiguran priklju¢ak na javnu vodoopskrbnu mrezu

» U turistickim razvojnim zonama naselja smjestajne gradevine (hoteli, apart-hoteli, turisticka naselja i
turisti¢ki apartmani) se mogu graditi isklju¢ivo na udaljenosti veéoj od 100 m od obalne crte mora.

» nova ovakva podrucja mogu se planirati samo ako su postojec¢a podrucja izgradena s 80% i viSe svoje
povrsine.

» U turisti¢kim razvojnim zonama namijenjenim izgradniji turisti¢kih naselja (T2) hoteli moraju biti
zastupljeni s najmanje 30%, a turisticke vile s najvise 70% smjestajnog kapaciteta. U turistickim razvojnim
zonama namijenjenim izgradnji hotela (T1) hoteli moraju biti zastupljeni s najmanje 70%, a turisticke vile
s najvise 30% smjestajnog kapaciteta.

» Ukupna povrsina podrucja odredenog za turisticko-ugostiteljsku namjenu unutar naselja ne moze biti
vecéa od 20% ukupne povrsine tog naselja,a kapacitet pojedinaéne smjestajne gradevine ne moze prijeci
80 kreveta.

Prostorni plan DNZ




[zazovi 1 smjernice razvoja

/\/elik broj kreveta turisticke ponude \
Grada smjesten u zonama pretezito

stambene namjene

» opasnosti neracionalnog koristenja
prostora i povecanog interesa za
izgradnjom atraktivnih dijelova obalnog
prostora, osobito u priobalnim
podrucjima:

zone u kojima na juznu obalu izbija
Cara - uvala Zavalatica, Pupnat -
Pupnatska luka i RacCiS¢e-Kneza, te
Zrnovo - uvala Rasohatica

prigradski i priobalni dijelovi naselja
Korcula te potez naselje Kor€ula —
naselje Racisc¢e (loS primjer: uvala
Strecica)

\_ /

PPUG Korcule

@rnice za razvoyj: \
»  prilagodba postojecih ruralnih naselja

turizmu postujuci naCela zastite kulturnih
dobara i tradicionalne gradnje

»  poticati razvoj turistiCkih kapaciteta kod
postojecih privatnih iznajmljivaca soba

pretezito na kvalitetnu dopunu postojece
turistiCke ponude

»  stimulirati gradnju samo visih i visokih
kategorija (npr. hoteli sa 4 i 5 zvjezdica)
investiranjem u postojece ili nove objekte

» graditi nove gradevine na prirodno manje
vrijednim podrucjima i uskladiti ih s
lokalnim oblicima gradnje

\_ /

» usmijeriti gradnju novih kapaciteta u turizmu




Luke javnog prometa u Prostornom planu
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Tablica 9. Luke javnog prometa Cara Zavalatica PL prosirenje

Karta 11. Infrastrukturni sustavi — pomorski promet, Prostorni plan DNZ
LN = nauticka luka; LB = luka brodogradiliste: PL = putnicka luka: TL = trajektna luka



Poljoprivredno zemljiSte u Prostornom planu

iy N /’ @, »  Carsko polje - osobito vrijedno obradivo tlo
4N (P1)

» polja uz Zrnovo i Pupnat — vrijedno
obradivo tlo (P2)

» pretezito maslinarsko-vinogradarsko
podrucje, treba zadrzati ovu namjenu i
posebno zastititi kao vrlo vrijedne resurse
povrsine na kojima se uzgaja ili bi se mogla
uzgajati vinova loza (pjeskovita tla Carsko
polje)

» treba ekonomskim i agrarnim mjerama
poticati:

- proizvodnju maslinovog ulja visoke
kakvoce, zasticenog geografskog podrijetla
- izgradnju uljara za preradu ploda masline
- uzgoj raznovrsnih juznih voéaka, posebno
agruma, badema, treSanja i rogaca

»  Poljoprivredni centar llI. reda u Cari

Prostorni plan DNZ
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Globalni trendovi u turizmu

ﬂrizam kao vodeéi ekonomski sektox /glavno odrediSte medunarodnih turiStaR
10% svjetskog BDP-a, 6% izvoza i 1/11 Europa (51%)

b
radnih mjesta » turizam pada samo kad gospod. kriza

» 1,186 milijardi medunarodnih turista u pogodi emitivna trzista
2015. » rast starije populacije i njihove potraznje,

» 2015./2014. rast od 4% smanjenje broja djece

» trend rasta turisti¢ke potraZnje: 173% > teznja za jedinstvenim dozivljajima
rasta u 25 godina! » povecana osjetljivost na cijene

» rast prihoda od turizma i rast turisticke » kontinuirani zahtjevi za viSom kvalitetom
ponude usluge

» rekordne godine u dolascima » individualniji pristup organizaciji puta
medunarodnlh turista nakon svjetske » niska lojalnost prema destinaciji, ali
ekonomske krize visoka prema brendovima

» vedina turista posjecuje destinacije

. s . » putuje se ceSCe i krade
unutar svoje vlastite regije (4/5) o . '
» sve CeSce last minute booking

UNWTO Annual Report 2015; UNWTO Tourism Highlights, 2016
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Najveca globalna emitivna turisticka trziSta

Redni broj Inozemna turisticka potrosnja u mird.
USD (2015.)

1. Kina 292
2. SAD 113
3. Njemacka 78
4. UK 63
5. Francuska 38
6. Rusija 35
7. Kanada 29
8. Juzna Koreja 25
9. Italija 24
10. Australija 24

Tablica 10. Najveca emitivna turisticka trzista
UNWTO Tourism Highlights, 2016



Globalni trendovi

|

Krazonoda je svrha vecine \

>

N

putovanja

odmor i rekreacija motiv 53%
putovanja

posjeti rodbini i prijateljima,
religija i hodocasca, zdravstveni
tretmani (27% putovanja)
poslovni i profesionalni razlozi
(14%)

6% dolazaka iz ostalih razloga

J |

~

» povecana briga za sigurnost i
zasStitu

Koscilacije tecaja

» pad cijene nafte

teroristicki napadi: Pariz,
Bruxelles, London

)

UNWTO Tourism Highlights, 2016

o




Globalni trendovi

|

J

» raste vaznost digitalne
tehnologije i drustvenih mreza

» raste intenzitet koristenja
interneta (narocito mobilnih
aplikacija)

» trend rasta ,ekonomije
dijeljenja” (sharing economy)

» platforme kao Airbnb,
couchsurfing, Uber,
Bonappetour i Toursbylocal
navode na inovativnost i
preispitivanje dosadasnjih
poslovnih modela

)

OECD Tourism Trends And Policies 2016; UNWTO Tourism Highlights, 2016

|

Kraste udio medunarodnih \

>

\_

turista koji dolaze avionom

priblizno jednak postotak turista
koji na destinaciju dolaze
zracnim putem (54%) i drugim
nacinima (46%)

nakon avionskog prijevoza,
najvise turista na destinaciju
dolazi cestovnim prijevozom
(39%), a manji dio vodenim
putem (5%) te Zeljeznicom (2%)

)




Globalni trendovi

Konline rezervacije putovanja rastu\

»

»

»

»

»

najvedi trend rasta online rezervacije
kratkoro¢nog najma

mobilni kanali ¢ine 18% online
prodaje

Jfizitalni” pristup (eng. physital)
putnickih agencija — stapanje fizickog
i digitalnog

virtualna stvarnost privlaci putnike

na destinaciju (npr. virtualni prikaz
atrakcija)

umjetna inteligencija kao pomo¢
rezervacijama, Stedi vrijeme (eng.

,chatbot”)

\»\globalizacija turisticke potraznje /

World Travel Market Global Trends Report 2016; 2017 International Year of Sustainable Tourism for Development;
Innovation, technology and sustainability - pillars of Smart Destinations, 2017

2017. godina — medunarodna godina
odrzivog turizma (UN) = turizam koji
doprinosi razvitku i vodi brigu o
dugotrajnoj odrzivosti

promocija uloge turizma u ukljucivom
i odrzivom gospodarskom rastu,
socijalnoj ukljucenosti, zaposljavanju i
smanjenju siromastva, kulturnim
vrijednostima i razliCitosti

klju¢ odrzivog razvoja su , pametne
destinacije”, sastavljene od inovacija,
tehnologije i odrzivosti




2.3.b. Trendovi na Mediteranu
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Trendovi u turizmu Mediterana

» gotovo 1/3 ukupnog turisti¢kog trzista (najveca svjetska turisticka destinacija)
» motivacija putovanja je ve¢inom razonoda (90%)

» najviSe internetskih rezervacija smjestaja (78%), oko 1/2 do mjesec dana prije putovanja
» vedinom hotelski smjestaj (60%)

» poslovni turizam u porastu

» rast trzista Azije i Pacifika, te Juzne Amerike

» trziSni udio mediteranskih destinacija u zraCchom prometu je 17% (2014.)

» niskobudzetni avioprijevoznici biljeze rast (2014.)

» kulturoloske i povijesne znamenitosti zna€ajna komponenta turizma

» potencijal za zdravstveni i wellness turizam (oko 1.400 wellness destinacija)

» gastronomija nezamjenjiv element u turizmu

» najvedi turisticki podsektor su krstarenja i nauticki turizam (stabilni rast)

UNWTO Zakljuéci Konferencije o destinacijskom menadzmentu na Mediteranu, 2015.




Rast inozemnih turista na Mediteranu i u

Juznoj Europi 2015./2014.
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25%
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» Hrvatska raste \
9%

» jacCi rast imaju
Slovenija, Srbija,
Crna Gora, BiH,
Makedonija i
Albanija

» slabiji rast imaju
Grcka i Italija

o /

Graf 15. Rast broja medunarodnih turista 2015./ 2014 u drZzavama juzne i mediteranske Europe

UNWTO Tourism Highlights, 2016



2.3.c. Trendovi u Hrvatskoj
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Hrvatski turizam danas

Strategija razvoja turizma RH do 2020, Horwath Consulting, 2013.

privlac¢imo turiste vise odlikama
prirodnog prostora i bogatstvom
kulturno-povijesne bastine nego
kvalitetom, raspolozivoscu i/ili
raznovrsnoSéu novostvorenih
turistickih atrakcija

prirodne atrakcije: more, obala, otoci,
zelenilo, Sumovitost, zasti¢ena
prirodna podrucja i bioraznolikost

kulturno-povijesna bastina izrazite
vrijednosti: stara gradska jezgra
Dubrovnika, Dioklecijanova palaca,
katedrala u Sibeniku, Eufrazijeva
bazilika u Porecu...

siromasni smo u novostvorenim
turistickim atrakcijama

npr. nedostaju centri cjelogodisnjeg
planinskog i sportskog turizma,
kvalitetne biciklisticke staze, golf
igralista...




Slabosti hrvatskog turizma

» nedovoljna diferenciranost proizvoda i usluga
» pomanjkanje inovativnih i kvalitetnijih sadrzaja

» rast temeljen ponajvise na ekspanziji privatnog smjestaja u
kucanstvima

» nedostatak kvalitetne hotelske ponude pracen nedovoljnom
investicijskom aktivnoscu

» nesto slabija povezanost zracnim i morskim putem
» statiCan sustav nacionalnog marketinga

» premalen broj globalno brendiranih destinacija

» neadekvatna destinacijska turisticka infrastruktura

» naslijedena orijentacija lokalnog stanovnistva prema visokoj
sezonalnosti (turizam — sekundarna djelatnost)

Strategija razvoja turizma RH do 2020, Horwath Consulting, 2013.



Turisticki proizvodi u Hrvatskoj

sunce i more
nauticki turizam
poslovni turizam

kulturni turizam

Strategija razvoja turizma RH do 2020, Horwath Consulting, 2013.

zdravstveni turizam
cikloturizam

gastronomija i enologija
ruralni i planinski turizam
golf turizam

pustolovni i sportski turizam

ekoturizam



Trendovi u turizmu Hrvatske 2006.-2016.
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Graf 16. Trendovi u turizmu Hrvatske
; Tomas, istrazivanje o stavovima turista u Hrvatskoj, 2014.

=i—Nodenja u
min

== Dolasci u
min

K raste udio visoko

~

smanjuje se udio gostiju
S najnizim primanjima

obrazovanih turista

smanjuje se obiteljski
dolazak

raste udio novih gostiju
(1. put u RH)

rast gastronomije i novih
dozivljaja kao motiva
dolaska

raste aktivnost turista na
drustvenim mrezama

skraduju se boravci
mijenja se profil turista

/
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2.3.d. Trendovi u Dubrovacko-
neretvanskoj zupaniji

2.3. Trendovi u turizmu




Dubrovacko-neretvanska zupanija

» atraktivan i geografski nefunkcionalan prostor, nedovoljno kvalitetno povezan s centrom zZupanije

» jedan od najljepsih dijelova Mediterana s nesumnjivim atrakcijskim potencijalom za bitno veci
volumen turizma

» Dubrovnik s 36% stanovnistva ekonomski dominira podrucjem Zupanije, s 53% ukupnih prihoda,
58% turistickog prometa i oko 70% ukupnog turistickog prihoda

» Dubrovnik biljezi najjaci razvoj smjestajne strukture i snazan je brend na medunarodnom
turistickom trzistu

» drugi dijelovi Zupanije ne ostvaruju dostatnu gospodarsku i turisticku sinergiju od snage
Dubrovnika

» u ostatku Zupanije dominira niskobudZetni proizvod sunca i mora

» dio Zupanije (Mljet, Lastovo, Peljesac, dijelovi Koréule i Dubrovackog primorja) ima negativne
demografske trendove

» depopulacija je istovremeno povecala slobodan prostor u kojem su moguce i razvojne inicijative
vecih razmjera

» nedostatak turisticke infrastrukture je jedan od klju¢nih problema

» heterogenost prostora i razliciti karakter pojedinih dijelova predstavljaju najvecu priliku i
potencijal za uspostavljanje jedinstvenog turistickog lanca vrijednosti

Strategija razvoja turizma Dubrovacko-neretvanske Zupanije, 2012.-2022.,Horwath Consulting, 2013.



Kljuéni izazovi turizma u DNZ

Kfragmentirano upravljanjh

turizmom i neusuglasenost
interesa privatnog i javnog
sektora

» izuzetno visoka
sezonalnost proizvoda

» niska profitabilnost u
hotelijerstvu

» neaktivirana imovina na
pojedinim atraktivnim
lokacijama

» problemi s brojem
posjetitelja (upravljanje
posjetiteljima) i sukobom
razliCitih proizvoda u
samom Dubrovniku

\_ /

Strategija razvoja turizma Dubrovacko-neretvanske Zupanije, 2012.-2022.,Horwath Consulting, 2013.
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Struktura smjestajnih kapaciteta u DNZ
2006. -2016.

45.000

40.000

35.000

30.000

25.000

20.000

15.000

10.000 -

5.000

27.940

26.760

42.110
37.464
Privatni
smjestaj 50%
31.568 .
26.998 Hoteli 1%
Kampovi
0%
22.497

21.733

11.337
8.838 8.840  —W—Hoteli
7.853
6.781 Kampovi
| Privatni smjestaj

3.413 _

3.060 604 1.126 Ostali
129

2005. 2006. 2007. 2008. 2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.

Graf 17. Struktura smje$tajnih kapaciteta u DNZ:
Tablica 11. Rast smjestajnih kapaciteta


http://www.dzs.hr/

Struktura smjestajnih kapaciteta Korcula 2016.

Vrsta Ime hotela Broj
smjestaja kreveta

Hostel

Caenazzo 30
N v Hoteli 3* Bon Repos 824
Korcula Park 265
Liburna 219
Marco Polo 191
Hoteli 4*
Korsal 36
57% 65% 8% Koréula de la
12% ville 31
5*
LeSi¢ Dimitri* 26
m Hoteli Kampovi Privatni smjestaj Eg:eﬁro
1622
Kampovi
506
Privatni 3.985
smjestaj
Ukupno 6.113

Grafovi 19 i 20. Struktura smjestajnih kapaciteta u DNZ

Tablica 12. Struktura smjestajnih kapaciteta u DNZ ; Le$i¢ Dimitri nije registriran kao hotel, ali se na trzistu prodaje kao hotel



Gastro ponuda

K vecina ugostiteljskim

objekata nalazi se u

Konoba 13 naselju Korcula
Eaffef, bl;ffet 13 » mali broj objekata

E.ﬂSt 00 posluje izvan sezone
B-ISUO' » postoji nekoliko
Pizzeria kvalitetnih restorana
Ostalo 26

» ukupna ponudaima
slabi odnos
vrijednosti za novac

» seoska domacinstva
na pocetku razvoja,
veliki potencijal

N /

Tablica 13. Ugostiteljski objekti
KORA



Ostatak ponude

ﬂ/luzeji, galerije: Gradski muzej, Opatska riznica, Zbirka ikona,
Memorijalna zbirka Maksimilijana Vanke, Izlozba Marka Pola

» kino dvoranu i ljetno kino
» samo naselje Korcula nema dovoljno uredenih plaza
» u drugim podrucjima Grada ima prirodno prekrasnih plaza i

veliki potencijal, niti 1 plaza nema plavu zastavu
» Skoji su tek djelomi¢no spremni za triiste
» Vinarije i ku$aonice: PZ Cara, Sain-Mareli¢, Nerica, Krajan¢i¢
» OPG (Marovi¢, Komparak ...)
» pjesacke i biciklisticke staze, ronilacki centar u Korculi

Quristiéke agencije: smjestaj, iznajmljivanje, izleti

uvala, ali turisticki su tek djelomicno ili uopce nisu valorizirane;

<

/
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Dolasci 1 nocenja u regiji 1 u Korculi

Dolasci 2016/2010. [Nocenja 2016/2010.

Dolasci Grad Korcula 25% 14%
Dolasci otok Korcula 36% 30%
Dolasci DNZ 63% 50%
Hrvatska 47% 38%

» Tablica 14. Dolasci i noéenja u regiji i Koréuli; www.dzs.hr; TZ Dubrovacko-neretvanske zupanije; TZ Grada Koréule


http://www.dzs.hr/

Usporedba duljine boravka turista u 2015.

Istarska, Zadarska i Sibensko-kninska Zupanija

6 dana Otok Korcula

Hrvatska

5,9 dana

Splitska i Primorsko-goranska Zupanija

5 dana

Dubrovacko-neretvanska zupanija

4,8 dana

4,3 dana




Dolasci, noc¢enja i boravak u DNZ

Turisti Dani / \
4

8.000.000 ; najkradi
6.827.837 prosjecni
7.000.000
6 boravak od
6.000.000 i svih
45 >188.0% 4,4 i jadranskih
5.000.000 ’ . ..
. Zupanija
4.000.000  4.414.009 4.324.498 » snazan rast
3 ...
3.000.000 nocenjal
, dolazaka
2.000.000 1.598.767
g M » boravak se
1.000.000 W -— ! skracuje
0 0
2007. 2008. 2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. K j

boravak DNZ ==Nocenja DNZ =fl=Dolasci DNZ

Graf 21. Dolasci, noéenja i boravak u DNZ; www.dzs.hr



Dolasci, nocenja i boravak na otoku Korculi

Turisti Dani
900.000 6,6 837636 /0
800.000 02 59

) , 5,9
715.980 & 6,0
700.000 W g |
4,7 5,0
600.000
500.000 4,0
400.000 30
300.000
2,0
200. ;
WSO - 1.0

100.000 ’

0 0,0
2007. 2008. 2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.

otok Korcula  eslssDolasci Otok Korcula ~ eslsNocenja Otok Korcula

Graf 22. Dolasci, noc¢enja i boravak na otoku Korculi: , nema podataka za 2013.
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Dolasci, nocenja i1 boravak u Gradu Korculi

450.000
389.384
400.000
350.000 52 334.168 54 338.141
300.000
250.000 -
200.000
150.000
105.383 .
100.000 —_—— \ 62.803 67.564 71.284
= —n —a—>a—=8
50.000
0
2006. 2007. 2008. 20009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.

boravak Grad Korcula ——4—Nocenja Grad Korcula =i Dolasci Grad Korcula

Graf 23. Dolasci, noéenja i boravak u Gradu Korculi, Korcula
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Duljina boravka po Zupanijama

60% -
50% -
40% -
m1-3dana
30% - m4-7dana
1 8-14 dana
m15-21dan
20% B Vise od 21 dan
10%
0%
Istarska Primorsko - Zadarska Sibensko - Splitsko - Dubrovacko -
goranska kninska dalmatinska neretvanska

» Graf 24. Duljina boravka po Zupanijama



Putnici na kruzerima u Korculi

-

73.421

2007. 2008. 2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. \\

133 kruzera i 42 tisuce putnm

u 2015.

Korcula postala prepoznatljiva
i pozeljna destinacija za
kruzna putovanja

brodovi na kruznim
putovanjima najcesce
posjecuju Dubrovnik , Split i
Korculu

Korcula se svrstala u sam vrh
hrvatskih destinacija za
kruzere

32% kruzera pristane na obalu
viSe dolaze kruzeri manje

duljine /

Graf 25. Putnici na kruzerima u Koréuli: Izvjestaj o rezultatima turizma DNZ za 2015.



Pomorski promet putnika

Vrsta plovila broj plovila | broj putnika | 2015./2014.

trabakuli, gulete 2.410 72.000 7%
megajahte 224

jedrilice 1.736 18%
trajketna luka 595.000 15%
katamarani 330.000

ACl marina 45-50.000*

*Procjena ACI marine za 2016.

Zupanijska lu¢ka uprava Kor¢ula, Analiza prometa kroz luku Koréula, 2016.

{rast ¢e broj plovila koja c'e\
uplovljavati u Korculu, ali ne

i broj putnika jer brodovi
postaju luksuzniji

» veci brojevi oCekuju se
izgradnjom nove luke u
Korculi

» u 2015 ukupno 224
megajahte, a 1736 jedrilica
(18% rast u odnosu na
2014.)

» u 2016. 308 megajahti (28%
rasta)

» kroz Domince je u 2015.
uslo 595 tisuca ljudi (15%)

katamaranima

» 330.000 putnika na /




Sezonalnost u Gradu Korculi 2016.

Dolasci

18.000

15.699 15.977
16.000

14.000
12.000

10.000 8.890
8.253

8.000

6.000
4.122

4.000 3.326

2000 1.590

524 123
0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Mijeseci

Graf 26. Sezonalnost u Gradu Korculi; www.dzs.hr



Sezonalnost u DNZ 2016.

Dolasci

400.000

358.066

343.237

350.000

300.000

250.000
221.373

212.178
200.000

150.000 152.335

121.283
100.000

50.000
10.991 . 20.697

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 Mieseci

Graf 27. Sezonalnost u DNZ; www.dzs.hr



Prosjecna popunjenost u Gradu Korculi u 2015.

Dani
140
126
120
100 93
W Hoteli
80 B Kampovi
67 66 Privatni smjestaj
60 59
60 53
39
40
20
0
Koréula DNZ Dubrovnik

} Graf 28. Popunjenost u Gradu Korculi
Podaci za Grad Korc¢ulu su za 2015. godinu



Prosjecna zauzetost u Gradu Korculi u 2015.

35%

35%

30%

25%
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20% 18% 18%

16% 16% Privatni smjestaj
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" Graf 29. Zauzetost u Gradu Kor&uli



Obiljezja turizma Grada Korcule

misoka sezonalnost \

» relativno dulji boravci od makroregije
» slabiji rast od prosjeka regije i Hrvatske
» rast nautickog i cruising turizma

» slabija popunjenost od makroregije (93 dana hoteli, 39
privatni smjestaj)

» visok udio privatnog smjestaja

» izletnicka destinacija Dubrovnika

» neujednacena vrijednost za novac u segmentima ponude
» primarnost proizvoda ,,sunca i mora”

» mnostvo turistickih atrakcija, trzisSno poluspremnih ili

\nespremnih /




2.4.c. Segmentacija 1 profil
turista

2.4. Analiza turistickog trziSta




Profil turista u DNZ

» TOMAS je trziSno istrazivanje koje provodi Institut za turizam, a koje obuhvaca stavove i
potrosnju turista u hrvatskim destinacijama za vrijeme ljeta, na jedrenju, kruznom putovanju,
u tranzitu, posjeti gradu Zagrebu ili nacionalnom parku

» prosjecno 41 godinu

» prosjecno 8 noéenja

» 45% gostiju je fakultetski obrazovano

» s Clanovima obitelji dolazi 44% turista, u pratnji partnera 41%

» pasivni odmor i opustanje primarni je motiv dolaska koji privlaci vise od 2/3 gostiju (68%), a
zatim slijede zabava i gastronomija

» motiv zabave 49%, slijedi gastronomija za 44%,
» udio gostiju s mjesecnim prihodima kucéanstva iznad 3.500 eura je 14%
» prosjecna dnevna potrosnja 93 eura

» u strukturi prosjecnih dnevnih izdataka 72% Cine izdaci za usluge smjestaja i hrane i pi¢a, 13%
izdaci za usluge trgovine i 15% svi ostali izdaci

Tomas ljeto, stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj 2014., Institut za turizam




Profil turista u DNZ

» primarne aktivnosti su plivanje i kupanje, odlazak u slasti¢arnice, kafice i restorane,
odlazak u kupnju, Setnje prirodom, razgledavanje znamenitosti, posjecivanje lokalnih
zabava, izlozbi i muzeja

» u odnosu na ostale primorske Zupanije, gosti DNZ iznadprosje¢no su motivirani
gastronomijom, upoznavanjem kulturnih znamenitosti i prirodnih ljepota, novim
iskustvima i zabavom

» porast broj stranih gostiju koji su 1. put u Hrvatskoj u 2014. godini (47%) u odnosu na
2010. ( glavni izvori informacija turistima u Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji su internet
(41%), preporuke rodbine i prijatelja (31%) te mediji (30%)

» 44% gostiju dolazi avionom, a 43% osobnim automobilom

» najzadovoljniji su ljepotom prirode, sveukupno smjestajem i restoranima, osobnom
sigurnoséu, pogodnoscéu za obiteljski odmor, slikovitoS¢u i uredenoScu mjesta i
gostoljubivos¢u lokalnog stanovnistva

» najloSije ocijenjeni elementi ponude su prometna dostupnost mjesta te turisticka
ponuda kupnje, kulture i zabave

Tomas ljeto, stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj 2014., Institut za turizam



Dnevna potroSnja turista u € u DNZ

» gost u Hrvatskoj
prosjecno dnevno

)

93
trosi 66 €
46
20
12
- . oo
[ N ] — [

Prosjecni Smjestaj Hrana u Usluge Kultura Sporti Zabava Izleti Ostalo
dnevni izdaci restoranimai trgovine rekreacija
ukupno barovima

Graf 39. Dnevna potrodnja turista u DNZ: Tomas ljeto, stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj 2014.,
Institut za turizam



Zadovoljstvo atrakcijama u DNZ

92%
84%
78%
74%
67% 67% 66%
Ljepota prirode  Slikovitost i Ekoloska Cistoca plaza Prezentacija Opremljenost i Kvaliteta
uredenost ocCuvanost kulturne bastine uredenost plaza oznacavanja
mjesta znamenitosti

> Graf 41. Zadovoljstvo atrakcijama u DNZ: Tomas ljeto, stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj 2014.,
Institut za turizam



Zadovoljstvo turistickom ponudom u DNZ

70%

68%

Kvaliteta Ponuda Bogatstvo Bogatstvo sadrzaja Raznolikost Mogucnost za
informacijau  organiziranih izleta sportskih sadrzaja za zabavu kulturnih kupnju
destinaciji manifestacija

> Graf 42. Zadovoljstvo turistickom ponudom u DNZ: Tomas ljeto, stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj
2014., INstitut za turizam



Zadovoljstvo podupirué¢im faktorima u DNZ

87% 85%

80%
76%

Osobna Pogodnoza  Gostoljubivost  Pogodno za Prilagodeno Kvaliteta Prometna

sigurnost obiteljski odmor stanovnistva kratki odmor osobamas lokalnog dostupnost
posebnim prijevoza mjesta
potrebama

" Graf 43. Zadovoljstvo podupiruéim faktorima u DNZ: Tomas ljeto, stavovi i potroénja turista u
Hrvatskoj 2014., Institut za turizam



Profil turista u gradu Korculi

ﬂ5 do 45 godina, srednja dob, obitelji s djecom

>

>

>

.

» parovi bez djece

stranci, visa kupovna mo¢

uglavnom dolaze na preporuku

predsezona i postsezona — tre¢a dob, 4-5 dana, dio tura, kulturne ture
prosjecCna potrosnja gosta s kruzera je oko 60 eura

hotelski gosti troSe oko od 50-70 eura dnevno

biciklisti, avanturisti

nauticari

dosta povratnika

dio turista na 1 -2 no¢i dolazi zbog razgledavanja kulturne bastine
posebno kvalitetni gosti - gosti nautiCari i gosti na mini kruzerima

~




Profil turista u Gradu Korculi - hoteli

» dosta grupa, pred i post sezona aliiu » raznoliki gosti visoke platezne
sezoni modi
» stariji gosti » 98% su strani gosti
» individualci » 70 % Amerikanaca, 20% Engleza
» obitelji s djecom u sezoni, stariji parovi » sve viSe dolaze s djecom
— U pred i posezoni » iznad 40 i iznad 60 godina Zivota
» Port 9 resort ¢e imati naglasak na » prosjecni boravak 2 dana

obiteljskom turizmu . e e
» gosti su i biciklisti
» avionski gosti

» obitelji su ve¢inom automobilski gosti



2.4.d. Analiza turistickih
atrakcija

2.4. Analiza turistickog trziSta




Kategorizacija atrakcija

Redn | Grupa Vrsta turisticke Redni | Grupa Vrsta turisticke
i broj | atrakcija atrakcije brol atrakcija atrakcije

1 Geoloske znacajke Kulturno povijesna
prostora bastina
2 Klima 8 Kultura zivota i rada
’ rnoone 9 e
4  ATRAKCUE Biljni svijet 10 Y E——"
> AR ST 11 STVORENE  Kulturne i vjerske
6 Zasti¢ena prirodna ATRAKCIJE ustanove
bastina 12 Prirodna ljeciliSta
13 Sportsko-rekreacijske
gradevine i tereni
14 Turisticke staze, putevi i
ceste
15 Atrakcije zbog atrakcija

Prema: Kusen, E: funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija



Znacaj i trziSna spremnost atrakcija

ﬁA(‘fAJ \

» M =medunarodnog znacaja —
one koje su ili mogu postati
presudne za odluku inozemnog
posjetitelja 0 putovanju u Korc¢ulu

» N =nacionalnog znacaja — one
koje su ili mogu biti presudne pri
izboru Korcule kao odredista
putovanja gradana Hrvatske,
osim juga Hrvatske

» R=regionalnog znacaja —
privlace posijetitelje iz regije tj.
juzne Hrvatske

» L=Ilokalnog znacenja — one koje
nisu od presudne vaznosti za
posjet, ali ¢e ih turist mozda obici
kada posjeti Korculu ili juznu
Hrvatsku

-

A 4

v

v

v

v

4

. /

\\zadovoljavajuc’oj razini

RZISNA SPREMNOST
» fizicka spremnost (dostupnost,

ureden pristup, signalizacija,

rasvjeta)

marketinska spremnost

(spominjanje na vodi¢ima, webu,
broSurama, i dr. kanalima)

vremensku spremne (odgovarajuce
radno vrijeme, rad vecinu godine)

sustav obilaska (oznake, turisticka
singalizaciju i slicno)

S = spremne su atrakcije koje imaju
sva 4 elementa spremna

P = poluspremne su atrakcije koje

imaju neke elemente spremne, a

neke nemaju

N = nespremne su atrakcije koje
nemaju niti jedan element na




Geoloske 1 klimatske atrakcije

GEOLOSKE ATRAKCIJE VODA

Hlers TrziSna
Atrakcija Znacaj spremnost Atrakcija Znacaj spremnost
Plaze Defora R N
Jakasova spilja L N Cisto more M
Spilja Pidurk L N
SCAAs L Mediteranska klima M
Lastovica spilja L N
Jama Vrgje L N Suncani sati M
Jama u Vrbovici L N
Lokve L
Jama na Badiji L N
Vrnik L N
Spilja i uvala Samograd L N




Biljni i zivotinjski svijet

BILJNI | ZIVOTINJSKI SVUJET

TrzisSna
Atrakcija Znacaj spremnost

Autohtone sorte maslina (lastovka, oblica, drobnica)
Vinova loza

Lavanda, ruzmarin, smilje, kadulja

Mindel (badem)

R
R
L
L
Samonikla jestiva bilja/ljekovita bilja L
Gljive (23 vrste) L
L
L
L
L
L
L

Smokva

Fazan, Sljuka, divlja svinja, kos, zec
JeZine (Zenka jeZinca)

Rogac

Alepski bor, cesmina, cedar, cempres
Orhideje (Hober)

222212 |2 22 |2 2|22




Prirodna bastina

Atrakcija Znacaj TrziSna spremnost
Korculanski arhipelag R P
Kocje R P
Park Hober R P
Badija R P

Carsko, Pupnatsko i Zrnovsko polje
vinogradi na strmim terenima
Hrast crnika (¢esvina) Zrnovo

Cempres u Cari
Drvored ¢empresa prema Glavici sv. Antona

r - - 20 X
2 U U Z T



Kulturno povijesna bastina

Atrakcija

Stari grad Korcula
Kulei zidine
Katedrala sv. Marka
Kula kuée Marka Pola

N
>
Q
(@]
Q
—

TrziSna spremnost

Palaca Arneri Gabrielis Gradski muzej
Opatska riznica
Palaca Spani¢

Zbirka ikona bratovstine Svih Svetih

Memorijalna zbirka Maksimilijana Vanke
Kuca Kapor

Park Foretié

Crkve u gradskoj jezgri

Samostan andela cuvara (dominikanke)
Samostan sv. Nikole (dominikanci)
Samostan na Badiji (franjevci)

Crkva na sv. Antunu - Glavica
Arheolosko nalaziste Majsan

Forteca

Korculanski gradski statut

v 2299/ 2292|200 |0 2 0V0n e RL% N v RE V]




Kulturno povijesna bastina

KULTURNO POVIJESNA BASTINA
TrzisSna
Atrakcija Znacaj spremnost

Etnografska zbirka Pavla Saina R
Dom kulture L

Spomenik palima u 1. svjetskom ratu

Engleska pjaceta

Crkve po naseljima

Crkve po poljima

Spilje Gospe Lurdske
kino Liburna

Lietno kino

llirske gomile

2»Vwin|iw |v U U | |\”|TO




Znamenite osobe 1 povijesni dogadaji

ZNAMENITE OSOBE | POVIJESNI DOGADAII

Atrakcija Znacaj TrziSna spremnost

Marko Polo P

O

Maksimilijan Vanka

Petar Segedin

Petar Kanaveli¢

Bitka Venecije-Genove

Obrana od Turaka

Obitelj Foretic¢

Vinko Paletin

© | ™ (@ |™® |W™@® |D™® |2 |2

Ivan Vidali




Kultura zivota 1 rada

Moreska

Kumpanija, mostra
Vinogradarstvo/vinarstvo
Maslinarstvo

Posip

Rukatac

autohotno Korculansko
maslinovo ulje

Restorani Filippi, LeSi¢
Dimitri

Klape

Zrnovski makaruni
Restoran Kanaveli¢ dvori
Konobe Mate, Adio Mare,
Aterina

Ranc¢ Maha

D X0 =X 2 =2 2 2 2222

X 0

Vv =Zn o wwvw o ToTUuVOn

wn

Bratovstine

Suhozidna bastina

Vjerske procesije i obicaji
Maskare - Poklade - Karneval
Poljski putevi

Korcéulanski koladi (cukarini,
klasuni, lojenica, sirnica, prikle)
KPK Korcula

Aromaticne rakije

Korculanska autohtona slana jela
(korculanska pasticada, kupus na
tabak, rizot s motarom, kupus s
korajon, polucene gere itd)

r - — —

-

Z2 O U Z2

O T



Manifestacije

Atrakcija
Barokni festival
Triatlon lzazov Marka Pola

Taekwondo turnir Korcula open
Festival viteskih igara

Docek 1/2 nove godine

Veliki tjedan

Ladarska regata (Kneze -
Korcula)

Prvenstvo grada vaterpolo
Proslava sv. Todora
Vjerske procesije

Znacaj

2 22

o o o =z

TrZiSna
spremnost
S

S

= n n o

W TV T W»”

Atrakcija

Makarunada

Crni otok - bijela vina
Martinovo lito — klape
Marco Polo film festival
Poklade — Karneval
Malonogometni turniri
Makarunada

Procesija Perdun (Gospa
od Andela)

Dani kor€ulanskih Sparoga
Koncerti

Znacaj

r - 20 22 X >0 =0

r -

Trzisna
spremnost

nwzZzoYvuvuunvuonon

(2R v)



Sportsko rekreacijske gradevine

Atrakcija Znacaj TrziSna spremnost
Bazen - otvoreni i zatvoreni N P
Nogometni teren - Zrnovo R P
Balon - natkriveno igraliste L P
Malonogometna igralista L P
Otvoreno plivaliste KPK L P
Teniska igraliSta L P

Rukometna igralista (6) L P



2.5. Analiza konkurentnosti
destinacije

2. Situacijska analiza




2.5.a. Analiza turistickih
proizvoda

2.5. Analiza konkurentnosti destinacije




Analiza turistickih proizvoda

Proizvodi Raspolozivost Razvijenost Vainost Potencijal

Sunce i more f

Nauticki turizam

Cruising turizam

Kulturni turizam

Izletnicki turizam

Ruralni i gastro turizam

Qe aew
Q
Tn e - ae

QQ

Sportsko-rekreacijski turizam 3
LEGENDA
raspoloZivost razvijenost vaznost (atrakcija) potencijal
visoka |/ napredno primarna I visok proizvodi su ocijenjeni s obzirom na njihovu
srednja razvijen ' sekundarna srednji | trenutnu dostupnost u destinaciji, razvijenost i
niska @ djelomiéno @ tercijarna @ nizak @ vaznost za destinaciju te na njihov potencijal za

daljnji razvoj i rast




2.5.b. Analiza zadovoljstva
dionika

2c. Analiza konkurentnosti destinacije




Evaluacija konkurentnosti

Ugostiteljstvo [
3,3 Upravljanje
destinacijom

Atrakcije i
stvoreni resursi

Ljudski resursi
Resursi i atr : 3,1

3,9

Prometna dostupnost Marketing

2,8

Potraznja
Infrastruktura J

Poslovno 3
2,7 okruzenje

Podupirudi faktori 3,2 Stanje trzista

Graf 44. Evaluacija konkurentnosti
Anketa lokalnih dionika, velja¢a/ozujak, 2017.; ocjene od 1 do 5



Resursno-atrakcijska osnova - anketa

Kulturno-povijesna bastina

Kulturno-povijesni...

Cisto¢a

Mir i tiSina

Kvaliteta okolisa
Karakteristican reljef
Ljepota pejzazai prirode
Nauticke usluge
Kvaliteta luka
Kvaliteta plaza
Cisto¢a mora

Klima

} Graf 45. Resursno-atrakcijska osnova

2,9

Prosjecna
ocjena 3,9

3,2

3,4

3,1

4,4

— 4
. 42
I 46
I 4,9

— 4,7
I 4,6



SmjeStajni kapaciteti - anketa

Prosje¢na
ocjena 3,2

Gostoljubivost osoblja | B 34
Kvaliteta i raznolikost
e 29
hrane
Dodatne usiuge N 2,6
Ruralni turizam [ 3,0
Privatni smjestaj e e 34
Kvaliteta kampova [ 29
Kvaliteta hotela [ e 34
lzgled objekata T e 34

Brojnost objekata [ " 37

} Graf 46. Smjestajni kapaciteti



Raspolozivost i kvaliteta usluga - anketa

Prosjecna
ocjena 2,9

Shopping iskustvo . 3,3
Radno vrijenne | s . 3,9
ParkiraliSta I 2,7
SadrZaj za djecu I 2,3
PjeSacCke staze I 2,7
Biciklisticke staze I 2,5
Tematske ceste I 2,7
Zdravstveni sadrzaji I = 3
Sportsko-rekreacijski... I 2,9
Poslovni turizam I 2
Nocni Zivot I 2,5
Manifestacije I e 3,4
Kulturne ponude I e 3,3
Agroturizam I . 32
Izletiiture I . 3,3

} Graf 47. RaspoloZivost i kvaliteta usluga



Ugostiteljski objekti - anketa

Prosjetna
ocjena 3,3

raznaciena [ s

Raznotikost pica | I -5
O minies I -

namirnica ’

cualtetahrane - [ : 5
e

hrane 31
0pcidojam objekata | 5

Radno vijeme objekara | .

} Graf 48. Ugostiteljski objekti



Prometna dostupnost - anketa

Prosjecna
ocjena 2,9

Povezanost s 2. otocima [ 2,4
Povezanost s Dubrovnikom [Nl 2,4
Povezanost sa Splitom [ e 3,3
Povezanost s Orebicem [ e 41
Blizina zra¢nih luka [ 2
Cijena taksi prijevoza [N 2,3
Kvaliteta javnog prijevoza [N 2,4
Dostupnost manjih naselja I e 35
Ceste na Korculi I e 36
Ceste prema Korculi [ e 3

} Graf 49. Prometna dostupnost



Infrastruktura — anketa

Prosje¢na
ocjena 2,7

sasta odperors | N -
Opbe o P s

energijom ’
cvaliteta vodoopsicbe [ I s

Divia oclagaliea [ 1 -

Gospodarenje
P 17
otpadom

ERE  ————

} Graf 50. Infrastruktura



Poslovno okruzenje - anketa

Prosjecna
ocjena 3,2

Osobna sigurnost I S ¢

Tolerancija spram promjena T 3
Tolerancija spram turista [ e 34
Vrijednost zanovac [T e 3
Interes lokalnih poduzetnika [N e 36
Posveéenost zupanijske viasti [Nl 2,7
Rt T E

samouprave

S g Y O I 6

sektora
Uskladenost ponude s )9
edun. kvalitetom _ :

} Graf 51. Poslovno okruZenje



Marketing i sustav informiranja turista

Prosje¢na
ocjena 2,8
Medunarodna prepoznatljivost I 3
ImidZ destinacije 2,6
Raspolozivost turistickih vodica . 3,4
Drustvene mreZe 2,6
Web stranica 2,6
Turisticke atrakcije 2,5
Turistic¢ka signalizacija 2,7
Informacije u destinaciji mm 29
Kvaliteta informacija | 2,7
Turisti¢ko-informacijski centri B 2,9
Promocija novih proizvoda 2,5
Raznolikost brosura 2,7
Promotivne aktivnosti 2.6
Marketingke aktivnosti 2,6
Opci dojam . 3.4

} Graf 52. Marketing i sustav informiranja turista



Ljudski potencijali — anketa

Prosjetna
ocjena 3,1

u turizmu
Strucnost turistickih
" 2,8
menedzZera

RaspoloZivost

obrazovanih radnika

Gostoljubivost
.. 3,6
lokalne populacije

} Graf 53. Ljudski potencijali



Zadovoljstvo sadasnjim stanjem potraznje -
anketa

Prosje¢na
ocjena 3

Podudaranje ponude s trziSnim trendovima _ 2,9

} Graf 54. Zadovoljstvo sadasnjim stanjem potraznje



Konkurentske snage

Atrakcije i
stvoreni resursi

Podupiruéi
faktori

Upravljanje
destinacijom

Stanje trzista




Konkurentske slabosti

Atrakcije |
stvoreni resursi

Podupiruéi
faktori

Upravljanje
destinacijom

Stanje trzista




2.5.c. Analiza konkurencije

S. Analiza konkurentnosti destinacije




Rezultati konkurentskih destinacija 2015./2012.

145%

125% W hoteli kreveti
kampovi kreveti

105%

privatni smjestaj
kreveti
859 ukupno kreveti

(o)

B nodenja
65%
45%
25%
5% O I [] - L]

|
Hvar (grad) Dubrovnik Split Sibenik Korcula

-15%

Graf 55. Rezultati konkurentskih destinacija



Rezultati konkurentskih destinacija 2015./2012.

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

-10%

Hvar (grad) Dubrovnik

Graf 56. Rezultati konkurentskih destinacija

ukupno
kreveti
W nodenja

MW dolasci

Sibenik Koréula

K u Dubrovniku raste \

privatni smjestaj, a u
Hvaru hotelski

u Hvaru
disproporcionalno
snazno rastu noéenja u
odnosu na dolaske
(skracenje boravaka)

Sibenik i Dubrovnik rastu
slicnom stopom u
nocenjima i dolascima,
ali s razlicite polazne
tocke

/




10.042

Hvar (grad) 19%
29.969

Dubrovnik 32%
18.334

Sibenik 15%
5.253

Korcula 11%

Obiljezja konkurentskih destinac

586.538
25%

2.984.357
26%
1.415.040
27%

322.065
-4%

Smjestajni kapacitet = broj kreveta; www.dzs.hr

Tablica 17. Obiljezja konkurentskih destinacija

Stari grad, Paklinski
otoci

Stari grad, gradske
zidine

Katedrala, tvrdave

Stari grad, Marko Polo,
Moreska

jjau 2015.

zabava, gastronomija
kultura, gastronomija,
zabava,

kultura, gastronomija

kultura, gastronomija


http://www.dzs.hr/

2.4. Analiza turistickog trziSta
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2.d. SWOT 1 kriti¢cni faktori
uspjeha

2. Situacijska analiza




Snage

»  bogata povijesno-kulturna bastina

»  nematerijalna bastina i tradicija (bratovstine)

»  veli¢ina i poloZaj otoka

»  blizina druge snaZne turisti¢ke destinacije (DBK)

»  dobra morska povezanost s PeljeScem

» ugodna klima, puno sunca (vise suncanih sati od Hvara)
»  prirodne ljepote, Cisto more

»  Korculanski arhipelag

»  ACIl marina (nauticki turizam)

»  velika ponuda kvalitetnog privatnog smjestaja

»  dobra zdravstvena skrb

»  Korculanski barokni festival

»  kvalitetna gastronomija

»  proizvodnja vina i maslinova ulja

»  osigurava anonimnost bogatim | poznatim gostima

»  demografski Zivi otok, brojno, ljubazno stanovnistvo
»  dobro razvijena mreza izleta

»  miran odmor

»  sigurnost




Slabosti

v Vv Vv v

nedovoljno razvijena destinacija
bez strateskog promisljanja o razvoju turizma

udaljenost i slaba prometna povezanost
(narocito u pred i post sezone, neuskladenost
autobusa s katamaranom)

udaljenost Dbk i St. zra¢ne luke, nedostatak
aerodroma (Smokvica)

izrazita sezonalnost, nedostaje sadrzaja u pred i
post sezoni

izletnicka destinacija dubrovackih gostiju
slab marketing destinacije, nuzno ojacati TZ

slabo osmisljavanje novih proizvoda (nedovoljna
turisticka valorizacija kulturne bastine,
biciklistickih i Setackih staza, gastro i eno
ponude)

slaba turisticka signalizacija u Starom gradu
slabe info ploce
neobnovljeni i nedovoljni hotelskih kapaciteti

nedostatak dobro obrazovanih turistickih
radnika

odlazak mladih s otoka

v Vv Vv Vv VvV Vv Vv

administrativna podjela otoka, velik broj
jedinica lokalne samouprave

nebriga Zupanije za Korculu

nerijeSeno gospodarenje otpadom,
zbrinjavanje otpadnih voda

manjak plaznog prostora, neuredenost

promet kroz grad, nedostatak parkirnih
mjesta

nedostatak vezova, slaba tehnicka podrska
nema zabave za mlade niti zabave opcenito
skromna ponuda turistickih tura po gradu
jednoli¢na gastro ponuda, osim iznimaka
Standovi s plasti¢nim stvarima

malo autohtonih suvenira i suvenirnica
nedostatak sportskih sadrzaja




Mogucnosti

produZetak sezone

repozicioniranje destinacije prema gostima vece
platezne modi

brendiranje otoka kao jedinstvene destinacije
oshivanje oto¢nog TZ-a

jac¢anje marketinga destinacije | marketinsko
povezivanje s PeljeScem

jacanje digitalnog marketinga
kadrovsko | operativno jacanje turisticke zajednice

izlazak na nova, daleka trzista (npr. Brazil, Cile,
Kanada...)

jacanje brendova: Moreska i viteske igre, Marko
Polo

turisticka valorizacija Korculanskog arhipelaga
uredenje plaza i povecanje plaznog prostora

revitalizacija obrambenih zidina i osposobljavanje
za obilazak

hoteli s 5 zvjezdica, difuzni hoteli

razvoj vila u unutrasnjosti

razvoj novih proizvoda:

»

»

»

kulturnog turizma (arheoloske ture)
gastro | eno turizma (velike plodne povrsine)
eko proizvodnja, ture s divljim biljem

sportsko-rekreacijskog i avanturistickog
turizma (npr. ronjenje, penjanje, Spilje,
cikloturizam, pjesacke staze, treking)

wellness turizma

vjerskog turizma, uskrsnji program, (Badija) -
Franjevacki samostan

ruralnog turizma — branje grozda i maslina

jacanje nautickog turizma (nova marina,
nautic¢ko-tehnicki centar)

ja€anje cruising turizma




Prijetnje

politicka i ekonomska situacija u Europi i Americi (vize, pad kupovne modi)
terorizam

stagnacija - nebrendirana, nedovoljno razvijena destinacija (zadrzavanje status quo)
brzi razvoj susjednih destinacija

ostanak u sjeni brenda Dubrovnika (samo izletni¢ka destinacija Dbka)

razvijanje destinacije u smjeru Hvara — masovna, party destinacija

zagusSenje turistima s kruzera

prijetnja da neki od otoka (Vis, Lastovo, Mljet, PeljeSac) uzmu primat kao nauticki centar J Jadrana
nepraéenje razvoja turistickih kapaciteta razvojem infrastrukture

eko incident (otpad, kanalizacija...)

naruSavanje autohtonosti (npr. pretvaranje grada u restorane i kafice)

prostorna devastacija (preizgradenost, prejaka apartmanizacija)

manjak stru¢nog kadra

otpor lokalnog stanovnistva promjenama

depopulacija starog grada (stranci vlasnici nekretnina)

iseljavanje stanovnistva

v VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV 9v v

napustanje poljoprivredne proizvodnje




2.5. Prilozi

2. Situacijska analiza




Demografski podaci o anketi lokalnih dionika

Ispunjeno anketa

\Yolo] Muskarci
Zene

Godine Zivota  ProsjeCne godine
Najmladi
Najstariji

Radni status Zaposlen
Ne radim

Javni sektor
Privatni sektor

Rad u turizmu Da
Ne

» Tablica 18. Demografski podaci lokalnih dionika



2.5.1. Popis grafova, tablica i karata

2.5. Prilozi




Popis gratova

»  Graf 1. Broj stanovnika grada Korcule

»  Graf 2. Broj stanovnika grada KorCule prema naseljima

»  Graf 3. Dobna struktura stanovniStva Grada Korc¢ule (2011.)

»  Graf 4. Dobna i spolna struktura stanovnistva Grada Korcule (2011)

»  Graf 5. Obrazovna struktura stanovnika Grada Korcule starijih od 15 godina (2011.):
»  Graf 6. Zaposleni prema zanimanju u Gradu Korculi (2011.)

»  Graf 7. Nezaposleni stanovnici grada Kor&ule (2016.)

»  Graf 8. Nezaposleni stanovnici grada Kor€ule prema spolu (2016.)

»  Graf 9. Prosje¢ne mjeseCne temperature zraka u °C na otoku Korculi

»  Graf 10. Prosje¢ne mjeseCne temperature mora u °C

»  Graf 11. Prosje€na mjesecna koli¢ina oborina:

»  Graf 12. Broj putnika na aerodromu Dubrovnik u dvadesetogodiSnjem razdoblju

»  Graf 13. Poduzetnici prema prihodima

»  Graf 14. Struktura djelatnost

»  Graf 15. Rast broja medunarodnih turista 2015./ 2014 u drzavama juzne i mediteranske Europe
»  Graf 16. Trendovi u turizmu Hrvatske

»  Graf 17.-20. Struktura smjestajnih kapaciteta u DNZ




Popis gratova

»  Graf 21.
»  Graf 22.
»  Graf 23.
»  Graf 24.
»  Graf 25.
»  Graf 26.
»  Graf 27.
»  Graf 28.
»  Graf 29.

Dolasci, noéenja i boravak u DNZ

Dolasci, no¢enja i boravak na otoku Korculi
Dolasci, no¢enja i boravak u Gradu Korculi
Duljina boravka po Zupanijama

Putnici na kruzerima u Korculi

Sezonalnost u gradu Korculi

Sezonalnost u gradu Korculi

Popunjenost u Gradu Korculi

Zauzetost u Gradu Korculi

»  Grafovi 30. i 31. Individualni i agencijski dolasci u DNZ i Grad Koréulu

» Graf 32. Strani i domadi turisti

»  Grafovi 33. i 34. Domadi i strani gosti u DNZ i Gradu Kor¢uli

»  Graf 35. Dolasci prema trzisStima: www.dzs.hr, samo strani gosti

»  Graf 36. Dolasci prema trziStima, Korcula: TZ Korcule, samo strani gosti

»  Graf 37. Dob turista u DNZ: Tomas ljeto, stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj 2014."

»  Graf 38. Motivi dolaska turista u DNZ




Popis

grafova

»  Graf 39: Dnevna potro$nja turista u DNZ

»  Graf 40. Zadovoljstvo smjestajem i restoranima u DNZ

»  Graf 41. Zadovoljstvo atrakcijama u DNZ

»  Graf 42. Zadovoljstvo turistikom ponudom u DNZ

»  Graf 43. Zadovoljstvo podupiru¢im faktorima u DNZ

» Graf44
» Graf 45
»  Graf 46.
» Graf47.
» Graf 48.
» Graf 49.
»  Graf 50.
» Graf 51.
»  Graf 52.
» Graf 53.
» Graf 54.
» Graf 55

» Graf 56

. Evaluacija konkurentnosti

. Resursno-atrakcijska osnova
Smjestajni kapaciteti

Raspolozivost i kvaliteta usluga
Ugostiteljski objekti

Prometna dostupnost

Infrastruktura

Poslovno okruzenje

Marketing i sustav informiranja turista
Ljudski potencijali

Zadovoljstvo sadasnjim stanjem potraznje
. Rezultati konkurentskih destinacija

. Rezultati konkurentskih destinacija




Popis tablica

» Tablica 1. Prihodi poduzetnika

»  Tablica 2. Financijski rezultati poduzetnika

»  Tablica 3. Zasti¢cena prirodna podrucja

» Tablica 4. Nezasticeni krajobrazi

» Tablica 5. Krajobrazi zasti¢eni prostornim planovima
»  Tablica 6. Zasti¢ena kulturna bastina

» Tablica 7. Lokacije iskljucive turisticke namjene

» Tablica 8. 1zdvojena gradevinska podrucja

» Tablica 9. Luke javnog prometa

» Tablica 10. Najveca emitivna turisticka trzista

» Tablica 11. Rast smjestajnih kapaciteta

»  Tablica 12. Struktura smjestajnih kapaciteta u DNZ
»  Tablica 13. Ugostiteljski objekti

» Tablica 14. Dolasci i noéenja u regiji i Korculi

»  Tablica 15. Vrste turistickih atrakcija

» Tablica 16. Evaluacija turistic¢kih atrakcija

» Tablica 17. Obiljezja konkurentskih destinacija
Tablica 18. Demografski podaci lokalnih dionika




Popis zemljopisnih karata

» Karta 1. Korcula na karti Hrvatske

» Karta 2. Dubrovacko-neretvanska zupanija

» Karta 3. Otok Korcula

» Karta 4. Korcula u blizem prostornom okruzenju
» Karta 5. Grad Korcula i naselja

» Karta 6. Grad Korcula

» Karta 7. Grad KorCula s cestama

» Karta 8. Udaljenost Korcule i zra¢nih luka

» Karta 9. Grad Korcula s granicama naselja

» Karta 10. PPUG Korcula s oznakama namjene

» Karta 11. Infrastrukturni sustavi — pomorski promet




Popis 1zvora

» Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Grada Korcule - obrazloZenje, 2016.

»  Prostorni plan Dubrovacko-neretvanske Zupanije - odredbe za provodenje, Zavod za prostorno
uredenje Dubrovacko-neretvanske Zupanije, Dubrovnik, 2016.

»  Master plan razvoja turizma Grada Korc¢ule, 2013.

»  Drzavni zavod za statistiku,

»  Hrvatski zavod za zaposSljavanje,

»  Du$an Kalogjera, Grad Korcula, Centar za kulturu, 2006.

»  Zracna luka Dubrovnik ;

»  FINA, financijski izvjestaji za gradove i op€ine, 2015.
»  Strategija razvoja turizma Dubrovacko-neretvanske Zupanije, Horwath HTL, 2011.
» Registar kulturnih dobara, data.gov.hr/dataset/registar-kulturnih-dobara

»  Turisti¢ki razvoj i stagnacija otoka Koréule u modelu razvojnog ciklusa turistickih podrugja Ivan Sulc,
Hrvatski geografski glasnik 76/2, 61 — 84, 2014.

»  DuSan Kalogjera, U potrazi za izgubljienom Korculom, 2010.
»  Karte iz PP DNZ,
»  KORA

vjestaj o rezultatima turizma DNZ za 2015., TZ Dubrovagko-neretvanske Zupanije
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http://www.airport-dubrovnik.hr/images/stories/stat/STATISTIKA.pdf
http://www.ikorculainfo.com/
http://www.edubrovnik.org/1-koristenje-i-namjena-prostora/

Popis 1zvora

»  UNWTO Annual Report 2015, 2016., http://cf.cdn.unwto.org/sites/all/files/pdf/annual report 2015 Ir.pdf
»  UNWTO Tourism Highlights, 2016, 2016. http://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789284418145

»  OECD Tourism Trends And Policies 2016, http://www.oecd-
ilibrary.org/docserver/download/8515041e.pdf?expires=1485350468&id=id&accname=guest&checksum=B93
038A6436910F5E3727AA9E7B4ED7A

»  World Travel Market Global Trends Report 2016, http://go.curomonitor.com/rs/805-KOK-
719/images/WTM%20London%202016%20Global%20Travel%20Trends.pdf

» 2017 International Year of Sustainable Tourism for Development,
http://www.tourism4development2017.org/about/

»  Press release “Innovation, technology and sustainability - pillars of Smart Destinations”, 2017.
http://media.unwto.org/press-release/2017-02-21/innovation-technology-and-sustainability-pillars-smart-
destinations

»  Zakljucci Konferencije o destinacijskom menadZmentu na Mediteranu, UNWTO, Budva, 2015.,
http://cf.cdn.unwto.org/sites/all /files/pdf/conclusions budva.pdf

»  Strategija razvoja turizma RH do 2020, Horwath Consulting, 2013.
»  Tomas, istrazivanje o stavovima turista u Hrvatskoj, 2014.

» KORA

»  lzvjesdtaj o rezultatima turizma DNZ za 2015.

»  Zupanijska komora Dubrovnik: Turizam u brojkama 2015.
» TZKorcula

nketa lokalnih-dionika, veljaca/ozujak, 2017.
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