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| Polaziste

Dubrovacko-neretvanska Zupanija ima vecinu pretpostavki za razvoj agro-turizma. To su
prirodne ljepote i raznolikost podrucja, veliko turisticko trZiste, prirodne moguénosti za
poljoprivrednu proizvodniju, te veliki broj tradicijskih jela i pica.

Veliki potencijal do sada nije bio dovoljno iskoristen. Ponuda smjestaja, razonode i sporta
svakim danom se sve viSe razvija. Medutim, slaba je ponuda tradicijskih proizvoda.
Tradicijska jela i pi¢a naj¢esce se proizvode za osobne potrebe. Trzna ponuda ovih proizvoda
je koli¢inski mala, promjenjive kakvoée i najéesée loSe pripremljena za prodaju ( dizajn,
ambalaZa, oznadavanje).

Uklanjanje navedenih ogranicenja je moguce potaknuti i ubrzati kroz pruzanje tehnicke
pomoci. Stoga predlazemo pokretanje projekta pod nazivom: ,RAZVOJ AGRO-TURIZMA U
DUBROVACKO-NERETVANSKOJ ZUPANIJI“.

Ovaj projekt pretpostavlja poduzimanje cijelog niza istraZivackih i konzultantskih aktivnosti
koje su u medusobno komplementarnom odnosu. Stoga je realizacija ovog projekta
predvidena u nekoliko faza odnosno pod projekata. Prva faza se sastoji iz dva dijela:

1. ldejna studija: Utvrdivanje i gospodarsko vrednovanje tradicijskih jela i pi¢a na
podrucju Dubrovacko-neretvanske Zupanije.
2. Pilot projekt: Komercijalizacija pet tradicijskih proizvoda na podrugju Zupanije

U okviru idejne studije ¢e se utvrditi lista perspektivnih tradicijskih prehrambenih proizvoda
sa podruéja Zupanije, koji imaju gospodarski potencijal, ali do sada nisu bili odgovarajuce
komercijalno vrednovani. Nadalje, utvrdit ¢e se moguénosti i ograni¢enja za njihovu
proizvodnju i prodaju na lokalnom turistickom trzistu.

U okviru pilot projekta ée se komercijalizirati 5 odabranih tradicijskih proizvoda $to obuhvaca
njihovo tehnolosko definiranje i marketinsku pripremu za trziste (legelizacija, standardizacija,
dizajn, ambalaza, oznadavanje).

U nastavku projekta ¢e se komercijalizirati ostali perspektivni tradicijski proizvodi. Ogledni
primjerci komercijalizacije tradicijskih proizvoda ¢e olaksati i ubrzati Sirenje proizvodnje
tradicijskih proizvoda na podruéju Zupanije.



Il Cilj projekta
Cilj projekta je identificirati trziSno najperspektivnije tradicijske proizvode na podrucju
Dubrovacko-neretvanske Zupanije te potaknuti i ubrzati njihovu komercijalizaciju.

Il Okvirni sadrzaj studije
A __Utvrdivanje i gospodarsko vrednovanije tradicijskih proizvoda na podrucju Dubrovacko-

neretvanske Zupanije

1. Prikupljanje informacija o tradicijskim proizvodima DNZ
e Planira se organizirati 6 okruglih stolova u Zupanijskim sredistima

o Dubrovnik (Dubrovacko zalede)

o Metkovié
o Peljesac
o Korcula

o Mljeti elafiti
o Lastovo
2. Vrednovanje odabranih proizvoda DNZ
e Vrednovanje odabranih proizvoda
e Qdabir najperspektivnijih proizvoda
3. Definirranje i opis odabranih proizvoda, stanje i ograni¢enja u proizvodnji DNZ
e Opisi tradicionalne proizvodne tehnologije
e Stanje u proizvodniji i prodaji
e Fotografije odabranih proizvoda

4. Prijedlog mjera za poticanje proizvodnje i prodaje odabranih proizvoda DNZ

B Komercijalizacija tradicijskih proizvoda




1. Priprema postojecih tradicijskih specijaliteta za trziste (tri proizvoda)
e Popisivanje tradicijske tehnologije proizvodnje
e Definiranje postupka legalizacije proizvodnje
e Dizajn ambalaze
o lzrada kreativnih rjeSenja
o Aplikacija ambalaze na testnim proizvodima

2. Poticanje proizvodnje manjkavih/nedostatnih tradicijskih specijaliteta (dva proizvoda)

Definiranje tehnologije i uvjeta proizvodnje
o Kakvoca sirovine
o Tehnoloski proces proizvodnje
o Uvjeti proizvodnje, uredenje i opremanje objekta za preradu
e Definiranje obiljezja kvalitete proizvoda
e Dizajn ambalaze
o lzrada kreativnih rjeSenja
o Aplikacija ambalaze na testnim proizvodima
e lzrada tehnicko-tehnoloskih projekata za pilot objekte
e Izrada investicijskog programa za pilot objekte
3. Marketing programa za tradicijske proizvode sa podruéja Zupanije
e Analiza trzista
e Prihvacdanje proizvoda i prognoze prodaje
e QOdredivanje elemenata Marketing mix-a
o Proizvod
o Cijena
o Distribucija

o Promocija



